
Kapitteloversikt

Ombrekker: Kan du 
sette inn en oversikt 
over bokens deler og 
kapitler her?. Kun de to 
nivåene Del og Kapittel 
(med forfatternavn). 
Ideelt skulle dette få 
plass på én side.

1 Innovativ og  opplevelsesbasert  verdiskaping i 
 reiselivsnæringen  – det store bildet 19
Øystein Jensen og Kåre Skallerud

Del I TurisTopplevelsen 31

2 Den opplevelsesbaserte  vending   : 
Konsumentforskningens bidrag til forståelse av turisme 
i lys av opplevelsesøkonomi 33
Frank Lindberg, Øystein Jensen og Per Østergaard

3 Opplevelsesverdi  i tid og rom    57
Nina K. Prebensen

4 Naturbaserte  turistopplevelser   :    En gjennomgang  av 
ulike perspektiver 77
May Kristin Vespestad og Frank Lindberg

5 Amundsen hadde  ingen paraply i drinken   . Nøkkelen 
bak utforskende reiseopplevelser og lidenskap 95
Tove I. Dahl og Jon-André Dalbakk

6 Ekstraordinære  opplevelser    109
Frank Lindberg

7 Turisters  informasjonssøk  på Internett  : En opplevelses-
verditilnærming 133
Tor Korneliussen

8 En multirelasjonell  tilnærming til  turistopplevelser   147
Dorthe Eide, Ann Heidi Hansen og Frank Lindberg

9 Jakten på de store  opplevelsene    – Jeg skulle bare forske 
på dem, men endte opp som basehopper 167
Audun Hetland
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verdier gjennom opplevelser, innovasjon og 
enTreprenørskap 181

10 Opplevelsesdesign og  innovasjon med vekt  på 
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Dorthe Eide og Lena Mossberg

11 Nettverksdrevet læring  og innovasjon 
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Dorthe Eide og Lars Fuglsang
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13 Sosiale medier  i markedsføringen  av nordnorske 
 vinteraktiviteter 253
Kåre Skallerud og Marlen Bakke

14 Hvordan skape effektive  turistattraksjoner?    269
Øystein Jensen

15 Forretningsmodeller  innenfor  gårdsturisme    293
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Del III bruk av  desTinasjonsressurser 325

16 Organisering av  destinasjonsmarkedsføring 
   – eksemplet NordNorsk  Reiseliv 327
Birgit Abelsen og Trine Kvidal-Røvik

17 «Hadde det ikke  vært for turismen»    – Om verdensarv og 
 reiselivsutvikling på Vega 347
Tone Magnussen og Oddny Wiggen

18 Opplevelsesøkonomien  og lokal mat   :  Restauranter som 
 verdiskapere 365
Elisabet Ljunggren

19 Attraksjonsutvikling:  Fra kulturressurs til 
 turistopplevelse?     383
Sølvi Lyngnes

20 Konklusjoner  – overordnede  perspektiver    399
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i lys av opplevelsesøkonomi 33
Frank Lindberg, Øystein Jensen og Per Østergaard
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Innholdsfortegnelse [[med alle overskrifter for kontroll av nivå-
ene (se original)]]

NB! Sett første deltitt til å begynne på 1!

Ombrekker: Ikke punkter før side-
tallene, venstrejusterte sidetall. 
(innholdsfortegnelsen er ikke 
oppdatert etter at jeg flyttet på 
forord og forfatterpresentasjoner, 
men det fikser vel du uansett.)
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